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01 市场规模与行业趋势：万亿赛道，风口已至

中国沉香全产业链市场

300亿+
2025年预计规模突

破

~20%
行业整体年复合增

速

多板块

涵盖药材、文玩、香
材、香氛、精油等高价

值品类

中国香水市场

250亿
2024年市场规模

515亿
2029年预测规模

>15%
年复合增长率(CAGR)

沉香水，正站在两大高增长市场的交汇点，迎来前所未有的发展机遇。

市场趋势：东方香调崛起，沉香应用激增

香氛原料市场概况

市场总规模约42.3 亿元，其中沉香、檀香等东方木质香
调已成为驱动行业增长的核心品类。

沉香精油应用爆发式增长

在国产高端香水配方中的应用率：2024年(4.3%) ➞2025
年(9.1%)，实现翻倍增长，市场接受度显著提升。

战略洞察：东方香调已成为国产品牌对抗国际大牌的差异化

竞争武器，而沉香作为其中的“王者”，其商业价值与文化

价值正在被市场重新发现和定义。

02 沉香水市场表现：本土品牌集中发力

东方香调成差异化赛道

观夏、闻献、RE调香室等头部国产香氛品牌，已陆续推出数十
款沉香调性香水及香氛产品，抢占细分市场。

复购表现优异，粘性更强

沉香、檀香凭借温润、沉稳、包容的气味特质，深受高净值人

群青睐，复购率显著优于常规花果香调产品。

“乡村凤凰”品牌战略定位：依托深厚的东方文化底蕴与非遗制香技艺，坚持对原料与品质的极致追求，精准

切入“沉香+东方美学”赛道，以差异化的产品体验在竞争中建立核心优势。

市场表现：高端价值凸显，稀缺原料支撑溢价

高端市场规模

天然沉香油在高端香氛、奢侈品香水

领域应用占比突出，对应细分赛道市

场规模已达

21 亿元

全球竞争力

凭借卓越的香气品质与稳定的供给能

力，海南优质天然沉香油已具备极强

的全球竞争力，被多家国际一线奢侈

品牌纳入核心原料采购清单。

顶级原料价值

因原料形成周期漫长、产量极其稀

少，沉香油被誉为“植物中的黄

金”，顶级原料市场单价可达每公斤

42.8 万元

稀缺性是沉香的核心价值所在，它为品牌提供了强大的产品溢价能力与坚实的品牌护城河。

03 消费者结构升级：用户持续年轻化

核心群体转变

• 沉香消费逐步摆脱中老年、文玩圈层局限，走向大众视野。

• 35岁以下年轻用户占比：2020年不足15% → 2025年达34%

• 兴趣电商受众以年轻女性为主，占比超 80%

消费动机质变

从“收藏、增值”的传统投资思维，转向“情绪疗愈、解压放

松、生活美学、悦己享受”的精神消费。
“年轻一代正在重新定义沉香，

为品牌带来了全新的增长活力。”

消费者结构升级：使用场景日常化

从圈层到大众

沉香不再局限于文玩、收藏等小众圈层，正逐步走出“深

闺”，走向大众日常消费，成为触手可及的生活好物。

中式养生赋能

契合当下“中式养生”与“闻香养神”的消费潮流，沉香凭

借安神助眠、舒缓情绪的特质，成为都市人群舒缓高压生活

的主流选择。

强劲增长的数据佐证

2025年前三季度，沉香线香、便携熏香等香氛用品销量同比

增长45%，印证市场潜力。

“ 沉香正在融入现代生活方式，成为一种兼具东方韵味与疗愈价值的新美学 ”

04 渠道格局变革：兴趣电商成为核心增长引擎

核心增长动力

• 电商及直播渠道已成为沉香氛品类实现规模化增长的核

心动力引擎。

• 2024年沉香品类线上零售额增速显著跑赢大盘，展现出

强劲的渠道爆发力。

精准触达年轻用户

• 抖音等平台上，“国风”与“东方香氛”相关内容持续爆

发，2026年相关短视频播放量预计超45亿次。
• 通过内容种草与营销，实现对年轻消费群体的精准触达，

大幅降低获客成本。

“兴趣电商的崛起，为‘乡村凤凰’品牌的快速传播

和市场扩张提供了强大的武器。”

05 市场机遇与结论：四大机遇，蓝海市场

01 渗透率低，增长空间充足

目前沉香精油在香水中应用比例仅9.1%，整体渗

透率偏低，市场尚未充分开发，具备显著的蓝海市

场属性与增长潜力。

02 文化差异化优势突出

沉香自带深厚的中式文化底蕴与天然的养生属性，

是国产品牌区别于国际大牌、建立独特品牌心智的

差异化核心抓手。

03 消费人群持续扩容

年轻女性已成为消费主力军，悦己消费的趋势保持

长期稳定，为沉香水提供了庞大且持续增长的潜

在消费群体。

04 国潮风口强力加持

东方香调与中式养生理念在市场持续流行，沉香

水天然契合当下主流消费潮流，能够借力国潮红

利，快速切入并占领市场。

结论：挑战与机遇并存，前景广阔

现存挑战

• 天然沉香原料稀缺，长期依赖进口，成本高昂且不稳定

• 行业品质标准不统一，缺乏权威认证体系

• 市场存在低价合成原料以次充好，扰乱消费认知

破局之道

随着国内人工结香种植技术的成熟，原料供给能力正在稳步

提升；同时行业组织与头部品牌正积极推动建立统一的分级

与鉴定标准，市场规范化程度日益提高，痛点正逐步解决。

综合研判：沉香水赛道需求明确、增速稳定且拥有深厚的东方文化壁垒，是国内香氛市场极具潜力的
“蓝海赛道”，具备长期的投资与品牌发展价值。

邀您共赴财富之约
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01 市场规模与行业趋势：万亿赛道，风口已至

中国沉香全产业链市场

300亿+
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破

~20%
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250亿
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515亿
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沉香香水，正站在两大高增长市场的交汇点，迎来前所未有的发展机遇。

市场趋势：东方香调崛起，沉香应用激增

香氛原料市场概况

市场总规模约42.3 亿元，其中沉香、檀香等东方木质香
调已成为驱动行业增长的核心品类。

沉香精油应用爆发式增长

在国产高端香水配方中的应用率：2024年(4.3%) ➞2025
年(9.1%)，实现翻倍增长，市场接受度显著提升。

战略洞察：东方香调已成为国产品牌对抗国际大牌的差异化

竞争武器，而沉香作为其中的“王者”，其商业价值与文化

价值正在被市场重新发现和定义。

02 沉香香水市场表现：本土品牌集中发力

东方香调成差异化赛道

观夏、闻献、RE调香室等头部国产香氛品牌，已陆续推出数十
款沉香调性香水及香氛产品，抢占细分市场。

复购表现优异，粘性更强

沉香、檀香凭借温润、沉稳、包容的气味特质，深受高净值人

群青睐，复购率显著优于常规花果香调产品。

“乡村凤凰”品牌战略定位：依托深厚的东方文化底蕴与非遗制香技艺，坚持对原料与品质的极致追求，精准

切入“沉香+东方美学”赛道，以差异化的产品体验在竞争中建立核心优势。

市场表现：高端价值凸显，稀缺原料支撑溢价

高端市场规模

天然沉香油在高端香氛、奢侈品香水

领域应用占比突出，对应细分赛道市

场规模已达

21 亿元

全球竞争力

凭借卓越的香气品质与稳定的供给能

力，海南优质天然沉香油已具备极强

的全球竞争力，被多家国际一线奢侈

品牌纳入核心原料采购清单。

顶级原料价值

因原料形成周期漫长、产量极其稀

少，沉香油被誉为“植物中的黄

金”，顶级原料市场单价可达每公斤

42.8 万元

稀缺性是沉香的核心价值所在，它为品牌提供了强大的产品溢价能力与坚实的品牌护城河。

03 消费者结构升级：用户持续年轻化

核心群体转变

• 沉香消费逐步摆脱中老年、文玩圈层局限，走向大众视野。

• 35岁以下年轻用户占比：2020年不足15% → 2025年达34%

• 兴趣电商受众以年轻女性为主，占比超 80%

消费动机质变

从“收藏、增值”的传统投资思维，转向“情绪疗愈、解压放

松、生活美学、悦己享受”的精神消费。
“年轻一代正在重新定义沉香，

为品牌带来了全新的增长活力。”

消费者结构升级：使用场景日常化

从圈层到大众

沉香不再局限于文玩、收藏等小众圈层，正逐步走出“深

闺”，走向大众日常消费，成为触手可及的生活好物。

中式养生赋能

契合当下“中式养生”与“闻香养神”的消费潮流，沉香凭

借安神助眠、舒缓情绪的特质，成为都市人群舒缓高压生活

的主流选择。

强劲增长的数据佐证

2025年前三季度，沉香线香、便携熏香等香氛用品销量同比

增长45%，印证市场潜力。

“ 沉香正在融入现代生活方式，成为一种兼具东方韵味与疗愈价值的新美学 ”

04 渠道格局变革：兴趣电商成为核心增长引擎

核心增长动力

• 电商及直播渠道已成为沉香香氛品类实现规模化增长的核

心动力引擎。

• 2024年沉香品类线上零售额增速显著跑赢大盘，展现出

强劲的渠道爆发力。

精准触达年轻用户

• 抖音等平台上，“国风”与“东方香氛”相关内容持续爆

发，2026年相关短视频播放量预计超45亿次。
• 通过内容种草与营销，实现对年轻消费群体的精准触达，

大幅降低获客成本。

“兴趣电商的崛起，为‘乡村凤凰’品牌的快速传播

和市场扩张提供了强大的武器。”

05 市场机遇与结论：四大机遇，蓝海市场

01 渗透率低，增长空间充足

目前沉香精油在香水中应用比例仅9.1%，整体渗

透率偏低，市场尚未充分开发，具备显著的蓝海市

场属性与增长潜力。

02 文化差异化优势突出

沉香自带深厚的中式文化底蕴与天然的养生属性，

是国产品牌区别于国际大牌、建立独特品牌心智的

差异化核心抓手。

03 消费人群持续扩容

年轻女性已成为消费主力军，悦己消费的趋势保持

长期稳定，为沉香香水提供了庞大且持续增长的潜

在消费群体。

04 国潮风口强力加持

东方香调与中式养生理念在市场持续流行，沉香香

水天然契合当下主流消费潮流，能够借力国潮红

利，快速切入并占领市场。

结论：挑战与机遇并存，前景广阔

现存挑战

• 天然沉香原料稀缺，长期依赖进口，成本高昂且不稳定

• 行业品质标准不统一，缺乏权威认证体系

• 市场存在低价合成原料以次充好，扰乱消费认知

破局之道

随着国内人工结香种植技术的成熟，原料供给能力正在稳步

提升；同时行业组织与头部品牌正积极推动建立统一的分级

与鉴定标准，市场规范化程度日益提高，痛点正逐步解决。

综合研判：沉香香水赛道需求明确、增速稳定且拥有深厚的东方文化壁垒，是国内香氛市场极具潜力的
“蓝海赛道”，具备长期的投资与品牌发展价值。
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沉香香水，正站在两大高增长市场的交汇点，迎来前所未有的发展机遇。

市场趋势：东方香调崛起，沉香应用激增

香氛原料市场概况

市场总规模约42.3 亿元，其中沉香、檀香等东方木质香
调已成为驱动行业增长的核心品类。

沉香精油应用爆发式增长

在国产高端香水配方中的应用率：2024年(4.3%) ➞2025
年(9.1%)，实现翻倍增长，市场接受度显著提升。

战略洞察：东方香调已成为国产品牌对抗国际大牌的差异化

竞争武器，而沉香作为其中的“王者”，其商业价值与文化

价值正在被市场重新发现和定义。

02 沉香香水市场表现：本土品牌集中发力

东方香调成差异化赛道

观夏、闻献、RE调香室等头部国产香氛品牌，已陆续推出数十
款沉香调性香水及香氛产品，抢占细分市场。

复购表现优异，粘性更强

沉香、檀香凭借温润、沉稳、包容的气味特质，深受高净值人

群青睐，复购率显著优于常规花果香调产品。

“乡村凤凰”品牌战略定位：依托深厚的东方文化底蕴与非遗制香技艺，坚持对原料与品质的极致追求，精准

切入“沉香+东方美学”赛道，以差异化的产品体验在竞争中建立核心优势。

市场表现：高端价值凸显，稀缺原料支撑溢价

高端市场规模

天然沉香油在高端香氛、奢侈品香水

领域应用占比突出，对应细分赛道市

场规模已达

21 亿元

全球竞争力

凭借卓越的香气品质与稳定的供给能

力，海南优质天然沉香油已具备极强

的全球竞争力，被多家国际一线奢侈

品牌纳入核心原料采购清单。

顶级原料价值

因原料形成周期漫长、产量极其稀

少，沉香油被誉为“植物中的黄

金”，顶级原料市场单价可达每公斤

42.8 万元

稀缺性是沉香的核心价值所在，它为品牌提供了强大的产品溢价能力与坚实的品牌护城河。

03 消费者结构升级：用户持续年轻化

核心群体转变

• 沉香消费逐步摆脱中老年、文玩圈层局限，走向大众视野。

• 35岁以下年轻用户占比：2020年不足15% → 2025年达34%

• 兴趣电商受众以年轻女性为主，占比超 80%

消费动机质变

从“收藏、增值”的传统投资思维，转向“情绪疗愈、解压放

松、生活美学、悦己享受”的精神消费。
“年轻一代正在重新定义沉香，

为品牌带来了全新的增长活力。”

消费者结构升级：使用场景日常化

从圈层到大众

沉香不再局限于文玩、收藏等小众圈层，正逐步走出“深

闺”，走向大众日常消费，成为触手可及的生活好物。

中式养生赋能

契合当下“中式养生”与“闻香养神”的消费潮流，沉香凭

借安神助眠、舒缓情绪的特质，成为都市人群舒缓高压生活

的主流选择。

强劲增长的数据佐证

2025年前三季度，沉香线香、便携熏香等香氛用品销量同比

增长45%，印证市场潜力。

“ 沉香正在融入现代生活方式，成为一种兼具东方韵味与疗愈价值的新美学 ”

04 渠道格局变革：兴趣电商成为核心增长引擎

核心增长动力

• 电商及直播渠道已成为沉香香氛品类实现规模化增长的核

心动力引擎。

• 2024年沉香品类线上零售额增速显著跑赢大盘，展现出

强劲的渠道爆发力。

精准触达年轻用户

• 抖音等平台上，“国风”与“东方香氛”相关内容持续爆

发，2026年相关短视频播放量预计超45亿次。
• 通过内容种草与营销，实现对年轻消费群体的精准触达，

大幅降低获客成本。

“兴趣电商的崛起，为‘乡村凤凰’品牌的快速传播

和市场扩张提供了强大的武器。”

05 市场机遇与结论：四大机遇，蓝海市场

01 渗透率低，增长空间充足

目前沉香精油在香水中应用比例仅9.1%，整体渗

透率偏低，市场尚未充分开发，具备显著的蓝海市

场属性与增长潜力。

02 文化差异化优势突出

沉香自带深厚的中式文化底蕴与天然的养生属性，

是国产品牌区别于国际大牌、建立独特品牌心智的

差异化核心抓手。

03 消费人群持续扩容

年轻女性已成为消费主力军，悦己消费的趋势保持

长期稳定，为沉香香水提供了庞大且持续增长的潜

在消费群体。

04 国潮风口强力加持

东方香调与中式养生理念在市场持续流行，沉香香

水天然契合当下主流消费潮流，能够借力国潮红

利，快速切入并占领市场。

结论：挑战与机遇并存，前景广阔

现存挑战

• 天然沉香原料稀缺，长期依赖进口，成本高昂且不稳定

• 行业品质标准不统一，缺乏权威认证体系

• 市场存在低价合成原料以次充好，扰乱消费认知

破局之道

随着国内人工结香种植技术的成熟，原料供给能力正在稳步

提升；同时行业组织与头部品牌正积极推动建立统一的分级

与鉴定标准，市场规范化程度日益提高，痛点正逐步解决。

综合研判：沉香香水赛道需求明确、增速稳定且拥有深厚的东方文化壁垒，是国内香氛市场极具潜力的
“蓝海赛道”，具备长期的投资与品牌发展价值。

邀您共赴财富之约
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01 市场规模与行业趋势：万亿赛道，风口已至

中国沉香全产业链市场

300亿+
2025年预计规模突

破

~20%
行业整体年复合增

速

多板块

涵盖药材、文玩、香
材、香氛、精油等高价

值品类

中国香水市场

250亿
2024年市场规模

515亿
2029年预测规模

>15%
年复合增长率(CAGR)

沉香香水，正站在两大高增长市场的交汇点，迎来前所未有的发展机遇。

市场趋势：东方香调崛起，沉香应用激增

香氛原料市场概况

市场总规模约42.3 亿元，其中沉香、檀香等东方木质香
调已成为驱动行业增长的核心品类。

沉香精油应用爆发式增长

在国产高端香水配方中的应用率：2024年(4.3%) ➞2025
年(9.1%)，实现翻倍增长，市场接受度显著提升。

战略洞察：东方香调已成为国产品牌对抗国际大牌的差异化

竞争武器，而沉香作为其中的“王者”，其商业价值与文化

价值正在被市场重新发现和定义。

02 沉香香水市场表现：本土品牌集中发力

东方香调成差异化赛道

观夏、闻献、RE调香室等头部国产香氛品牌，已陆续推出数十
款沉香调性香水及香氛产品，抢占细分市场。

复购表现优异，粘性更强

沉香、檀香凭借温润、沉稳、包容的气味特质，深受高净值人

群青睐，复购率显著优于常规花果香调产品。

“乡村凤凰”品牌战略定位：依托深厚的东方文化底蕴与非遗制香技艺，坚持对原料与品质的极致追求，精准

切入“沉香+东方美学”赛道，以差异化的产品体验在竞争中建立核心优势。

市场表现：高端价值凸显，稀缺原料支撑溢价

高端市场规模

天然沉香油在高端香氛、奢侈品香水

领域应用占比突出，对应细分赛道市

场规模已达

21 亿元

全球竞争力

凭借卓越的香气品质与稳定的供给能

力，海南优质天然沉香油已具备极强

的全球竞争力，被多家国际一线奢侈

品牌纳入核心原料采购清单。

顶级原料价值

因原料形成周期漫长、产量极其稀

少，沉香油被誉为“植物中的黄

金”，顶级原料市场单价可达每公斤

42.8 万元

稀缺性是沉香的核心价值所在，它为品牌提供了强大的产品溢价能力与坚实的品牌护城河。

03 消费者结构升级：用户持续年轻化

核心群体转变

• 沉香消费逐步摆脱中老年、文玩圈层局限，走向大众视野。

• 35岁以下年轻用户占比：2020年不足15% → 2025年达34%

• 兴趣电商受众以年轻女性为主，占比超 80%

消费动机质变

从“收藏、增值”的传统投资思维，转向“情绪疗愈、解压放

松、生活美学、悦己享受”的精神消费。
“年轻一代正在重新定义沉香，

为品牌带来了全新的增长活力。”

消费者结构升级：使用场景日常化

从圈层到大众

沉香不再局限于文玩、收藏等小众圈层，正逐步走出“深

闺”，走向大众日常消费，成为触手可及的生活好物。

中式养生赋能

契合当下“中式养生”与“闻香养神”的消费潮流，沉香凭

借安神助眠、舒缓情绪的特质，成为都市人群舒缓高压生活

的主流选择。

强劲增长的数据佐证

2025年前三季度，沉香线香、便携熏香等香氛用品销量同比

增长45%，印证市场潜力。

“ 沉香正在融入现代生活方式，成为一种兼具东方韵味与疗愈价值的新美学 ”

04 渠道格局变革：兴趣电商成为核心增长引擎

核心增长动力

• 电商及直播渠道已成为沉香香氛品类实现规模化增长的核

心动力引擎。

• 2024年沉香品类线上零售额增速显著跑赢大盘，展现出

强劲的渠道爆发力。

精准触达年轻用户

• 抖音等平台上，“国风”与“东方香氛”相关内容持续爆

发，2026年相关短视频播放量预计超45亿次。
• 通过内容种草与营销，实现对年轻消费群体的精准触达，

大幅降低获客成本。

“兴趣电商的崛起，为‘乡村凤凰’品牌的快速传播

和市场扩张提供了强大的武器。”

05 市场机遇与结论：四大机遇，蓝海市场

01 渗透率低，增长空间充足

目前沉香精油在香水中应用比例仅9.1%，整体渗

透率偏低，市场尚未充分开发，具备显著的蓝海市

场属性与增长潜力。

02 文化差异化优势突出

沉香自带深厚的中式文化底蕴与天然的养生属性，

是国产品牌区别于国际大牌、建立独特品牌心智的

差异化核心抓手。

03 消费人群持续扩容

年轻女性已成为消费主力军，悦己消费的趋势保持

长期稳定，为沉香香水提供了庞大且持续增长的潜

在消费群体。

04 国潮风口强力加持

东方香调与中式养生理念在市场持续流行，沉香香

水天然契合当下主流消费潮流，能够借力国潮红

利，快速切入并占领市场。

结论：挑战与机遇并存，前景广阔

现存挑战

• 天然沉香原料稀缺，长期依赖进口，成本高昂且不稳定

• 行业品质标准不统一，缺乏权威认证体系

• 市场存在低价合成原料以次充好，扰乱消费认知

破局之道

随着国内人工结香种植技术的成熟，原料供给能力正在稳步

提升；同时行业组织与头部品牌正积极推动建立统一的分级

与鉴定标准，市场规范化程度日益提高，痛点正逐步解决。

综合研判：沉香香水赛道需求明确、增速稳定且拥有深厚的东方文化壁垒，是国内香氛市场极具潜力的
“蓝海赛道”，具备长期的投资与品牌发展价值。
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01 市场规模与行业趋势：万亿赛道，风口已至

中国沉香全产业链市场

300亿+
2025年预计规模突

破

~20%
行业整体年复合增

速

多板块

涵盖药材、文玩、香
材、香氛、精油等高价

值品类

中国香水市场

250亿
2024年市场规模

515亿
2029年预测规模

>15%
年复合增长率(CAGR)

沉香香水，正站在两大高增长市场的交汇点，迎来前所未有的发展机遇。

市场趋势：东方香调崛起，沉香应用激增

香氛原料市场概况

市场总规模约42.3 亿元，其中沉香、檀香等东方木质香
调已成为驱动行业增长的核心品类。

沉香精油应用爆发式增长

在国产高端香水配方中的应用率：2024年(4.3%) ➞2025
年(9.1%)，实现翻倍增长，市场接受度显著提升。

战略洞察：东方香调已成为国产品牌对抗国际大牌的差异化

竞争武器，而沉香作为其中的“王者”，其商业价值与文化

价值正在被市场重新发现和定义。

02 沉香香水市场表现：本土品牌集中发力

东方香调成差异化赛道

观夏、闻献、RE调香室等头部国产香氛品牌，已陆续推出数十
款沉香调性香水及香氛产品，抢占细分市场。

复购表现优异，粘性更强

沉香、檀香凭借温润、沉稳、包容的气味特质，深受高净值人

群青睐，复购率显著优于常规花果香调产品。

“乡村凤凰”品牌战略定位：依托深厚的东方文化底蕴与非遗制香技艺，坚持对原料与品质的极致追求，精准

切入“沉香+东方美学”赛道，以差异化的产品体验在竞争中建立核心优势。

市场表现：高端价值凸显，稀缺原料支撑溢价

高端市场规模

天然沉香油在高端香氛、奢侈品香水

领域应用占比突出，对应细分赛道市

场规模已达

21 亿元

全球竞争力

凭借卓越的香气品质与稳定的供给能

力，海南优质天然沉香油已具备极强

的全球竞争力，被多家国际一线奢侈

品牌纳入核心原料采购清单。

顶级原料价值

因原料形成周期漫长、产量极其稀

少，沉香油被誉为“植物中的黄

金”，顶级原料市场单价可达每公斤

42.8 万元

稀缺性是沉香的核心价值所在，它为品牌提供了强大的产品溢价能力与坚实的品牌护城河。

03 消费者结构升级：用户持续年轻化

核心群体转变

• 沉香消费逐步摆脱中老年、文玩圈层局限，走向大众视野。

• 35岁以下年轻用户占比：2020年不足15% → 2025年达34%

• 兴趣电商受众以年轻女性为主，占比超 80%

消费动机质变

从“收藏、增值”的传统投资思维，转向“情绪疗愈、解压放

松、生活美学、悦己享受”的精神消费。
“年轻一代正在重新定义沉香，

为品牌带来了全新的增长活力。”

消费者结构升级：使用场景日常化

从圈层到大众

沉香不再局限于文玩、收藏等小众圈层，正逐步走出“深

闺”，走向大众日常消费，成为触手可及的生活好物。

中式养生赋能

契合当下“中式养生”与“闻香养神”的消费潮流，沉香凭

借安神助眠、舒缓情绪的特质，成为都市人群舒缓高压生活

的主流选择。

强劲增长的数据佐证

2025年前三季度，沉香线香、便携熏香等香氛用品销量同比

增长45%，印证市场潜力。

“ 沉香正在融入现代生活方式，成为一种兼具东方韵味与疗愈价值的新美学 ”

04 渠道格局变革：兴趣电商成为核心增长引擎

核心增长动力

• 电商及直播渠道已成为沉香香氛品类实现规模化增长的核

心动力引擎。

• 2024年沉香品类线上零售额增速显著跑赢大盘，展现出

强劲的渠道爆发力。

精准触达年轻用户

• 抖音等平台上，“国风”与“东方香氛”相关内容持续爆

发，2026年相关短视频播放量预计超45亿次。
• 通过内容种草与营销，实现对年轻消费群体的精准触达，

大幅降低获客成本。

“兴趣电商的崛起，为‘乡村凤凰’品牌的快速传播

和市场扩张提供了强大的武器。”

05 市场机遇与结论：四大机遇，蓝海市场

01 渗透率低，增长空间充足

目前沉香精油在香水中应用比例仅9.1%，整体渗

透率偏低，市场尚未充分开发，具备显著的蓝海市

场属性与增长潜力。

02 文化差异化优势突出

沉香自带深厚的中式文化底蕴与天然的养生属性，

是国产品牌区别于国际大牌、建立独特品牌心智的

差异化核心抓手。

03 消费人群持续扩容

年轻女性已成为消费主力军，悦己消费的趋势保持

长期稳定，为沉香香水提供了庞大且持续增长的潜

在消费群体。

04 国潮风口强力加持

东方香调与中式养生理念在市场持续流行，沉香香

水天然契合当下主流消费潮流，能够借力国潮红

利，快速切入并占领市场。

结论：挑战与机遇并存，前景广阔

现存挑战

• 天然沉香原料稀缺，长期依赖进口，成本高昂且不稳定

• 行业品质标准不统一，缺乏权威认证体系

• 市场存在低价合成原料以次充好，扰乱消费认知

破局之道

随着国内人工结香种植技术的成熟，原料供给能力正在稳步

提升；同时行业组织与头部品牌正积极推动建立统一的分级

与鉴定标准，市场规范化程度日益提高，痛点正逐步解决。

综合研判：沉香香水赛道需求明确、增速稳定且拥有深厚的东方文化壁垒，是国内香氛市场极具潜力的
“蓝海赛道”，具备长期的投资与品牌发展价值。

邀您共赴财富之约
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01 市场规模与行业趋势：万亿赛道，风口已至

中国沉香全产业链市场

300亿+
2025年预计规模突

破

~20%
行业整体年复合增

速

多板块

涵盖药材、文玩、香
材、香氛、精油等高价

值品类

中国香水市场

250亿
2024年市场规模

515亿
2029年预测规模

>15%
年复合增长率(CAGR)

沉香香水，正站在两大高增长市场的交汇点，迎来前所未有的发展机遇。

市场趋势：东方香调崛起，沉香应用激增

香氛原料市场概况

市场总规模约42.3 亿元，其中沉香、檀香等东方木质香
调已成为驱动行业增长的核心品类。

沉香精油应用爆发式增长

在国产高端香水配方中的应用率：2024年(4.3%) ➞2025
年(9.1%)，实现翻倍增长，市场接受度显著提升。

战略洞察：东方香调已成为国产品牌对抗国际大牌的差异化

竞争武器，而沉香作为其中的“王者”，其商业价值与文化

价值正在被市场重新发现和定义。

02 沉香香水市场表现：本土品牌集中发力

东方香调成差异化赛道

观夏、闻献、RE调香室等头部国产香氛品牌，已陆续推出数十
款沉香调性香水及香氛产品，抢占细分市场。

复购表现优异，粘性更强

沉香、檀香凭借温润、沉稳、包容的气味特质，深受高净值人

群青睐，复购率显著优于常规花果香调产品。

“乡村凤凰”品牌战略定位：依托深厚的东方文化底蕴与非遗制香技艺，坚持对原料与品质的极致追求，精准

切入“沉香+东方美学”赛道，以差异化的产品体验在竞争中建立核心优势。

市场表现：高端价值凸显，稀缺原料支撑溢价

高端市场规模

天然沉香油在高端香氛、奢侈品香水

领域应用占比突出，对应细分赛道市

场规模已达

21 亿元

全球竞争力

凭借卓越的香气品质与稳定的供给能

力，海南优质天然沉香油已具备极强

的全球竞争力，被多家国际一线奢侈

品牌纳入核心原料采购清单。

顶级原料价值

因原料形成周期漫长、产量极其稀

少，沉香油被誉为“植物中的黄

金”，顶级原料市场单价可达每公斤

42.8 万元

稀缺性是沉香的核心价值所在，它为品牌提供了强大的产品溢价能力与坚实的品牌护城河。

03 消费者结构升级：用户持续年轻化

核心群体转变

• 沉香消费逐步摆脱中老年、文玩圈层局限，走向大众视野。

• 35岁以下年轻用户占比：2020年不足15% → 2025年达34%

• 兴趣电商受众以年轻女性为主，占比超 80%

消费动机质变

从“收藏、增值”的传统投资思维，转向“情绪疗愈、解压放

松、生活美学、悦己享受”的精神消费。
“年轻一代正在重新定义沉香，

为品牌带来了全新的增长活力。”

消费者结构升级：使用场景日常化

从圈层到大众

沉香不再局限于文玩、收藏等小众圈层，正逐步走出“深

闺”，走向大众日常消费，成为触手可及的生活好物。

中式养生赋能

契合当下“中式养生”与“闻香养神”的消费潮流，沉香凭

借安神助眠、舒缓情绪的特质，成为都市人群舒缓高压生活

的主流选择。

强劲增长的数据佐证

2025年前三季度，沉香线香、便携熏香等香氛用品销量同比

增长45%，印证市场潜力。

“ 沉香正在融入现代生活方式，成为一种兼具东方韵味与疗愈价值的新美学 ”

04 渠道格局变革：兴趣电商成为核心增长引擎

核心增长动力

• 电商及直播渠道已成为沉香香氛品类实现规模化增长的核

心动力引擎。

• 2024年沉香品类线上零售额增速显著跑赢大盘，展现出

强劲的渠道爆发力。

精准触达年轻用户

• 抖音等平台上，“国风”与“东方香氛”相关内容持续爆

发，2026年相关短视频播放量预计超45亿次。
• 通过内容种草与营销，实现对年轻消费群体的精准触达，

大幅降低获客成本。

“兴趣电商的崛起，为‘乡村凤凰’品牌的快速传播

和市场扩张提供了强大的武器。”

05 市场机遇与结论：四大机遇，蓝海市场

01 渗透率低，增长空间充足

目前沉香精油在香水中应用比例仅9.1%，整体渗

透率偏低，市场尚未充分开发，具备显著的蓝海市

场属性与增长潜力。

02 文化差异化优势突出

沉香自带深厚的中式文化底蕴与天然的养生属性，

是国产品牌区别于国际大牌、建立独特品牌心智的

差异化核心抓手。

03 消费人群持续扩容

年轻女性已成为消费主力军，悦己消费的趋势保持

长期稳定，为沉香香水提供了庞大且持续增长的潜

在消费群体。

04 国潮风口强力加持

东方香调与中式养生理念在市场持续流行，沉香香

水天然契合当下主流消费潮流，能够借力国潮红

利，快速切入并占领市场。

结论：挑战与机遇并存，前景广阔

现存挑战

• 天然沉香原料稀缺，长期依赖进口，成本高昂且不稳定

• 行业品质标准不统一，缺乏权威认证体系

• 市场存在低价合成原料以次充好，扰乱消费认知

破局之道

随着国内人工结香种植技术的成熟，原料供给能力正在稳步

提升；同时行业组织与头部品牌正积极推动建立统一的分级

与鉴定标准，市场规范化程度日益提高，痛点正逐步解决。

综合研判：沉香香水赛道需求明确、增速稳定且拥有深厚的东方文化壁垒，是国内香氛市场极具潜力的
“蓝海赛道”，具备长期的投资与品牌发展价值。

邀您共赴财富之约
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01 市场规模与行业趋势：万亿赛道，风口已至

中国沉香全产业链市场

300亿+
2025年预计规模突

破

~20%
行业整体年复合增

速

多板块

涵盖药材、文玩、香
材、香氛、精油等高价

值品类

中国香水市场

250亿
2024年市场规模

515亿
2029年预测规模

>15%
年复合增长率(CAGR)

沉香香水，正站在两大高增长市场的交汇点，迎来前所未有的发展机遇。

市场趋势：东方香调崛起，沉香应用激增

香氛原料市场概况

市场总规模约42.3 亿元，其中沉香、檀香等东方木质香
调已成为驱动行业增长的核心品类。

沉香精油应用爆发式增长

在国产高端香水配方中的应用率：2024年(4.3%) ➞2025
年(9.1%)，实现翻倍增长，市场接受度显著提升。

战略洞察：东方香调已成为国产品牌对抗国际大牌的差异化

竞争武器，而沉香作为其中的“王者”，其商业价值与文化

价值正在被市场重新发现和定义。

02 沉香香水市场表现：本土品牌集中发力

东方香调成差异化赛道

观夏、闻献、RE调香室等头部国产香氛品牌，已陆续推出数十
款沉香调性香水及香氛产品，抢占细分市场。

复购表现优异，粘性更强

沉香、檀香凭借温润、沉稳、包容的气味特质，深受高净值人

群青睐，复购率显著优于常规花果香调产品。

“乡村凤凰”品牌战略定位：依托深厚的东方文化底蕴与非遗制香技艺，坚持对原料与品质的极致追求，精准

切入“沉香+东方美学”赛道，以差异化的产品体验在竞争中建立核心优势。

市场表现：高端价值凸显，稀缺原料支撑溢价

高端市场规模

天然沉香油在高端香氛、奢侈品香水

领域应用占比突出，对应细分赛道市

场规模已达

21 亿元

全球竞争力

凭借卓越的香气品质与稳定的供给能

力，海南优质天然沉香油已具备极强

的全球竞争力，被多家国际一线奢侈

品牌纳入核心原料采购清单。

顶级原料价值

因原料形成周期漫长、产量极其稀

少，沉香油被誉为“植物中的黄

金”，顶级原料市场单价可达每公斤

42.8 万元

稀缺性是沉香的核心价值所在，它为品牌提供了强大的产品溢价能力与坚实的品牌护城河。

03 消费者结构升级：用户持续年轻化

核心群体转变

• 沉香消费逐步摆脱中老年、文玩圈层局限，走向大众视野。

• 35岁以下年轻用户占比：2020年不足15% → 2025年达34%

• 兴趣电商受众以年轻女性为主，占比超 80%

消费动机质变

从“收藏、增值”的传统投资思维，转向“情绪疗愈、解压放

松、生活美学、悦己享受”的精神消费。
“年轻一代正在重新定义沉香，

为品牌带来了全新的增长活力。”

消费者结构升级：使用场景日常化

从圈层到大众

沉香不再局限于文玩、收藏等小众圈层，正逐步走出“深

闺”，走向大众日常消费，成为触手可及的生活好物。

中式养生赋能

契合当下“中式养生”与“闻香养神”的消费潮流，沉香凭

借安神助眠、舒缓情绪的特质，成为都市人群舒缓高压生活

的主流选择。

强劲增长的数据佐证

2025年前三季度，沉香线香、便携熏香等香氛用品销量同比

增长45%，印证市场潜力。

“ 沉香正在融入现代生活方式，成为一种兼具东方韵味与疗愈价值的新美学 ”

04 渠道格局变革：兴趣电商成为核心增长引擎

核心增长动力

• 电商及直播渠道已成为沉香香氛品类实现规模化增长的核

心动力引擎。

• 2024年沉香品类线上零售额增速显著跑赢大盘，展现出

强劲的渠道爆发力。

精准触达年轻用户

• 抖音等平台上，“国风”与“东方香氛”相关内容持续爆

发，2026年相关短视频播放量预计超45亿次。
• 通过内容种草与营销，实现对年轻消费群体的精准触达，

大幅降低获客成本。

“兴趣电商的崛起，为‘乡村凤凰’品牌的快速传播

和市场扩张提供了强大的武器。”

05 市场机遇与结论：四大机遇，蓝海市场

01 渗透率低，增长空间充足

目前沉香精油在香水中应用比例仅9.1%，整体渗

透率偏低，市场尚未充分开发，具备显著的蓝海市

场属性与增长潜力。

02 文化差异化优势突出

沉香自带深厚的中式文化底蕴与天然的养生属性，

是国产品牌区别于国际大牌、建立独特品牌心智的

差异化核心抓手。

03 消费人群持续扩容

年轻女性已成为消费主力军，悦己消费的趋势保持

长期稳定，为沉香香水提供了庞大且持续增长的潜

在消费群体。

04 国潮风口强力加持

东方香调与中式养生理念在市场持续流行，沉香香

水天然契合当下主流消费潮流，能够借力国潮红

利，快速切入并占领市场。

结论：挑战与机遇并存，前景广阔

现存挑战

• 天然沉香原料稀缺，长期依赖进口，成本高昂且不稳定

• 行业品质标准不统一，缺乏权威认证体系

• 市场存在低价合成原料以次充好，扰乱消费认知

破局之道

随着国内人工结香种植技术的成熟，原料供给能力正在稳步

提升；同时行业组织与头部品牌正积极推动建立统一的分级

与鉴定标准，市场规范化程度日益提高，痛点正逐步解决。
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破

~20%
行业整体年复合增

速

多板块

涵盖药材、文玩、香
材、香氛、精油等高价

值品类

中国香水市场

250亿
2024年市场规模

515亿
2029年预测规模

>15%
年复合增长率(CAGR)

沉香香水，正站在两大高增长市场的交汇点，迎来前所未有的发展机遇。

市场趋势：东方香调崛起，沉香应用激增

香氛原料市场概况

市场总规模约42.3 亿元，其中沉香、檀香等东方木质香
调已成为驱动行业增长的核心品类。

沉香精油应用爆发式增长

在国产高端香水配方中的应用率：2024年(4.3%) ➞2025
年(9.1%)，实现翻倍增长，市场接受度显著提升。

战略洞察：东方香调已成为国产品牌对抗国际大牌的差异化

竞争武器，而沉香作为其中的“王者”，其商业价值与文化

价值正在被市场重新发现和定义。

02 沉香香水市场表现：本土品牌集中发力

东方香调成差异化赛道

观夏、闻献、RE调香室等头部国产香氛品牌，已陆续推出数十
款沉香调性香水及香氛产品，抢占细分市场。

复购表现优异，粘性更强

沉香、檀香凭借温润、沉稳、包容的气味特质，深受高净值人

群青睐，复购率显著优于常规花果香调产品。

“乡村凤凰”品牌战略定位：依托深厚的东方文化底蕴与非遗制香技艺，坚持对原料与品质的极致追求，精准

切入“沉香+东方美学”赛道，以差异化的产品体验在竞争中建立核心优势。

市场表现：高端价值凸显，稀缺原料支撑溢价

高端市场规模

天然沉香油在高端香氛、奢侈品香水

领域应用占比突出，对应细分赛道市

场规模已达

21 亿元

全球竞争力

凭借卓越的香气品质与稳定的供给能

力，海南优质天然沉香油已具备极强

的全球竞争力，被多家国际一线奢侈

品牌纳入核心原料采购清单。

顶级原料价值

因原料形成周期漫长、产量极其稀

少，沉香油被誉为“植物中的黄

金”，顶级原料市场单价可达每公斤

42.8 万元

稀缺性是沉香的核心价值所在，它为品牌提供了强大的产品溢价能力与坚实的品牌护城河。

03 消费者结构升级：用户持续年轻化

核心群体转变

• 沉香消费逐步摆脱中老年、文玩圈层局限，走向大众视野。

• 35岁以下年轻用户占比：2020年不足15% → 2025年达34%

• 兴趣电商受众以年轻女性为主，占比超 80%

消费动机质变

从“收藏、增值”的传统投资思维，转向“情绪疗愈、解压放

松、生活美学、悦己享受”的精神消费。
“年轻一代正在重新定义沉香，

为品牌带来了全新的增长活力。”

消费者结构升级：使用场景日常化

从圈层到大众

沉香不再局限于文玩、收藏等小众圈层，正逐步走出“深

闺”，走向大众日常消费，成为触手可及的生活好物。

中式养生赋能

契合当下“中式养生”与“闻香养神”的消费潮流，沉香凭

借安神助眠、舒缓情绪的特质，成为都市人群舒缓高压生活

的主流选择。

强劲增长的数据佐证

2025年前三季度，沉香线香、便携熏香等香氛用品销量同比

增长45%，印证市场潜力。

“ 沉香正在融入现代生活方式，成为一种兼具东方韵味与疗愈价值的新美学 ”

04 渠道格局变革：兴趣电商成为核心增长引擎

核心增长动力

• 电商及直播渠道已成为沉香香氛品类实现规模化增长的核

心动力引擎。

• 2024年沉香品类线上零售额增速显著跑赢大盘，展现出

强劲的渠道爆发力。

精准触达年轻用户

• 抖音等平台上，“国风”与“东方香氛”相关内容持续爆

发，2026年相关短视频播放量预计超45亿次。
• 通过内容种草与营销，实现对年轻消费群体的精准触达，

大幅降低获客成本。

“兴趣电商的崛起，为‘乡村凤凰’品牌的快速传播

和市场扩张提供了强大的武器。”

05 市场机遇与结论：四大机遇，蓝海市场

01 渗透率低，增长空间充足

目前沉香精油在香水中应用比例仅9.1%，整体渗

透率偏低，市场尚未充分开发，具备显著的蓝海市

场属性与增长潜力。

02 文化差异化优势突出

沉香自带深厚的中式文化底蕴与天然的养生属性，

是国产品牌区别于国际大牌、建立独特品牌心智的

差异化核心抓手。

03 消费人群持续扩容

年轻女性已成为消费主力军，悦己消费的趋势保持

长期稳定，为沉香香水提供了庞大且持续增长的潜

在消费群体。

04 国潮风口强力加持

东方香调与中式养生理念在市场持续流行，沉香香

水天然契合当下主流消费潮流，能够借力国潮红

利，快速切入并占领市场。

结论：挑战与机遇并存，前景广阔

现存挑战

• 天然沉香原料稀缺，长期依赖进口，成本高昂且不稳定

• 行业品质标准不统一，缺乏权威认证体系

• 市场存在低价合成原料以次充好，扰乱消费认知

破局之道

随着国内人工结香种植技术的成熟，原料供给能力正在稳步

提升；同时行业组织与头部品牌正积极推动建立统一的分级

与鉴定标准，市场规范化程度日益提高，痛点正逐步解决。

综合研判：沉香香水赛道需求明确、增速稳定且拥有深厚的东方文化壁垒，是国内香氛市场极具潜力的
“蓝海赛道”，具备长期的投资与品牌发展价值。
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沉香香水，正站在两大高增长市场的交汇点，迎来前所未有的发展机遇。

市场趋势：东方香调崛起，沉香应用激增

香氛原料市场概况

市场总规模约42.3 亿元，其中沉香、檀香等东方木质香
调已成为驱动行业增长的核心品类。

沉香精油应用爆发式增长

在国产高端香水配方中的应用率：2024年(4.3%) ➞2025
年(9.1%)，实现翻倍增长，市场接受度显著提升。

战略洞察：东方香调已成为国产品牌对抗国际大牌的差异化

竞争武器，而沉香作为其中的“王者”，其商业价值与文化

价值正在被市场重新发现和定义。

02 沉香香水市场表现：本土品牌集中发力

东方香调成差异化赛道

观夏、闻献、RE调香室等头部国产香氛品牌，已陆续推出数十
款沉香调性香水及香氛产品，抢占细分市场。

复购表现优异，粘性更强

沉香、檀香凭借温润、沉稳、包容的气味特质，深受高净值人

群青睐，复购率显著优于常规花果香调产品。

“乡村凤凰”品牌战略定位：依托深厚的东方文化底蕴与非遗制香技艺，坚持对原料与品质的极致追求，精准

切入“沉香+东方美学”赛道，以差异化的产品体验在竞争中建立核心优势。

市场表现：高端价值凸显，稀缺原料支撑溢价

高端市场规模

天然沉香油在高端香氛、奢侈品香水

领域应用占比突出，对应细分赛道市

场规模已达

21 亿元

全球竞争力

凭借卓越的香气品质与稳定的供给能

力，海南优质天然沉香油已具备极强

的全球竞争力，被多家国际一线奢侈

品牌纳入核心原料采购清单。

顶级原料价值

因原料形成周期漫长、产量极其稀

少，沉香油被誉为“植物中的黄

金”，顶级原料市场单价可达每公斤

42.8 万元

稀缺性是沉香的核心价值所在，它为品牌提供了强大的产品溢价能力与坚实的品牌护城河。

03 消费者结构升级：用户持续年轻化

核心群体转变

• 沉香消费逐步摆脱中老年、文玩圈层局限，走向大众视野。

• 35岁以下年轻用户占比：2020年不足15% → 2025年达34%

• 兴趣电商受众以年轻女性为主，占比超 80%
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从“收藏、增值”的传统投资思维，转向“情绪疗愈、解压放

松、生活美学、悦己享受”的精神消费。
“年轻一代正在重新定义沉香，

为品牌带来了全新的增长活力。”
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沉香不再局限于文玩、收藏等小众圈层，正逐步走出“深

闺”，走向大众日常消费，成为触手可及的生活好物。

中式养生赋能

契合当下“中式养生”与“闻香养神”的消费潮流，沉香凭

借安神助眠、舒缓情绪的特质，成为都市人群舒缓高压生活

的主流选择。

强劲增长的数据佐证

2025年前三季度，沉香线香、便携熏香等香氛用品销量同比

增长45%，印证市场潜力。

“ 沉香正在融入现代生活方式，成为一种兼具东方韵味与疗愈价值的新美学 ”

04 渠道格局变革：兴趣电商成为核心增长引擎

核心增长动力

• 电商及直播渠道已成为沉香香氛品类实现规模化增长的核
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• 2024年沉香品类线上零售额增速显著跑赢大盘，展现出

强劲的渠道爆发力。

精准触达年轻用户

• 抖音等平台上，“国风”与“东方香氛”相关内容持续爆

发，2026年相关短视频播放量预计超45亿次。
• 通过内容种草与营销，实现对年轻消费群体的精准触达，

大幅降低获客成本。

“兴趣电商的崛起，为‘乡村凤凰’品牌的快速传播

和市场扩张提供了强大的武器。”

05 市场机遇与结论：四大机遇，蓝海市场

01 渗透率低，增长空间充足

目前沉香精油在香水中应用比例仅9.1%，整体渗

透率偏低，市场尚未充分开发，具备显著的蓝海市

场属性与增长潜力。

02 文化差异化优势突出

沉香自带深厚的中式文化底蕴与天然的养生属性，

是国产品牌区别于国际大牌、建立独特品牌心智的

差异化核心抓手。

03 消费人群持续扩容

年轻女性已成为消费主力军，悦己消费的趋势保持

长期稳定，为沉香香水提供了庞大且持续增长的潜

在消费群体。

04 国潮风口强力加持

东方香调与中式养生理念在市场持续流行，沉香香

水天然契合当下主流消费潮流，能够借力国潮红

利，快速切入并占领市场。

结论：挑战与机遇并存，前景广阔

现存挑战

• 天然沉香原料稀缺，长期依赖进口，成本高昂且不稳定

• 行业品质标准不统一，缺乏权威认证体系

• 市场存在低价合成原料以次充好，扰乱消费认知

破局之道

随着国内人工结香种植技术的成熟，原料供给能力正在稳步

提升；同时行业组织与头部品牌正积极推动建立统一的分级

与鉴定标准，市场规范化程度日益提高，痛点正逐步解决。

综合研判：沉香香水赛道需求明确、增速稳定且拥有深厚的东方文化壁垒，是国内香氛市场极具潜力的
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调已成为驱动行业增长的核心品类。
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竞争武器，而沉香作为其中的“王者”，其商业价值与文化

价值正在被市场重新发现和定义。

02 沉香香水市场表现：本土品牌集中发力

东方香调成差异化赛道

观夏、闻献、RE调香室等头部国产香氛品牌，已陆续推出数十
款沉香调性香水及香氛产品，抢占细分市场。

复购表现优异，粘性更强

沉香、檀香凭借温润、沉稳、包容的气味特质，深受高净值人

群青睐，复购率显著优于常规花果香调产品。

“乡村凤凰”品牌战略定位：依托深厚的东方文化底蕴与非遗制香技艺，坚持对原料与品质的极致追求，精准
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因原料形成周期漫长、产量极其稀

少，沉香油被誉为“植物中的黄
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稀缺性是沉香的核心价值所在，它为品牌提供了强大的产品溢价能力与坚实的品牌护城河。

03 消费者结构升级：用户持续年轻化

核心群体转变

• 沉香消费逐步摆脱中老年、文玩圈层局限，走向大众视野。

• 35岁以下年轻用户占比：2020年不足15% → 2025年达34%

• 兴趣电商受众以年轻女性为主，占比超 80%

消费动机质变

从“收藏、增值”的传统投资思维，转向“情绪疗愈、解压放

松、生活美学、悦己享受”的精神消费。
“年轻一代正在重新定义沉香，

为品牌带来了全新的增长活力。”

消费者结构升级：使用场景日常化

从圈层到大众

沉香不再局限于文玩、收藏等小众圈层，正逐步走出“深

闺”，走向大众日常消费，成为触手可及的生活好物。

中式养生赋能

契合当下“中式养生”与“闻香养神”的消费潮流，沉香凭

借安神助眠、舒缓情绪的特质，成为都市人群舒缓高压生活

的主流选择。

强劲增长的数据佐证

2025年前三季度，沉香线香、便携熏香等香氛用品销量同比

增长45%，印证市场潜力。

“ 沉香正在融入现代生活方式，成为一种兼具东方韵味与疗愈价值的新美学 ”

04 渠道格局变革：兴趣电商成为核心增长引擎

核心增长动力

• 电商及直播渠道已成为沉香香氛品类实现规模化增长的核

心动力引擎。

• 2024年沉香品类线上零售额增速显著跑赢大盘，展现出

强劲的渠道爆发力。

精准触达年轻用户

• 抖音等平台上，“国风”与“东方香氛”相关内容持续爆

发，2026年相关短视频播放量预计超45亿次。
• 通过内容种草与营销，实现对年轻消费群体的精准触达，

大幅降低获客成本。

“兴趣电商的崛起，为‘乡村凤凰’品牌的快速传播

和市场扩张提供了强大的武器。”

05 市场机遇与结论：四大机遇，蓝海市场

01 渗透率低，增长空间充足

目前沉香精油在香水中应用比例仅9.1%，整体渗

透率偏低，市场尚未充分开发，具备显著的蓝海市

场属性与增长潜力。

02 文化差异化优势突出

沉香自带深厚的中式文化底蕴与天然的养生属性，

是国产品牌区别于国际大牌、建立独特品牌心智的

差异化核心抓手。

03 消费人群持续扩容

年轻女性已成为消费主力军，悦己消费的趋势保持

长期稳定，为沉香香水提供了庞大且持续增长的潜

在消费群体。

04 国潮风口强力加持

东方香调与中式养生理念在市场持续流行，沉香香

水天然契合当下主流消费潮流，能够借力国潮红

利，快速切入并占领市场。

结论：挑战与机遇并存，前景广阔

现存挑战

• 天然沉香原料稀缺，长期依赖进口，成本高昂且不稳定

• 行业品质标准不统一，缺乏权威认证体系

• 市场存在低价合成原料以次充好，扰乱消费认知

破局之道

随着国内人工结香种植技术的成熟，原料供给能力正在稳步

提升；同时行业组织与头部品牌正积极推动建立统一的分级

与鉴定标准，市场规范化程度日益提高，痛点正逐步解决。

综合研判：沉香香水赛道需求明确、增速稳定且拥有深厚的东方文化壁垒，是国内香氛市场极具潜力的
“蓝海赛道”，具备长期的投资与品牌发展价值。
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01 市场规模与行业趋势：万亿赛道，风口已至

中国沉香全产业链市场

300亿+
2025年预计规模突

破

~20%
行业整体年复合增

速

多板块

涵盖药材、文玩、香
材、香氛、精油等高价

值品类

中国香水市场

250亿
2024年市场规模

515亿
2029年预测规模

>15%
年复合增长率(CAGR)

沉香香水，正站在两大高增长市场的交汇点，迎来前所未有的发展机遇。

市场趋势：东方香调崛起，沉香应用激增

香氛原料市场概况

市场总规模约42.3 亿元，其中沉香、檀香等东方木质香
调已成为驱动行业增长的核心品类。

沉香精油应用爆发式增长

在国产高端香水配方中的应用率：2024年(4.3%) ➞2025
年(9.1%)，实现翻倍增长，市场接受度显著提升。

战略洞察：东方香调已成为国产品牌对抗国际大牌的差异化

竞争武器，而沉香作为其中的“王者”，其商业价值与文化

价值正在被市场重新发现和定义。

02 沉香香水市场表现：本土品牌集中发力

东方香调成差异化赛道

观夏、闻献、RE调香室等头部国产香氛品牌，已陆续推出数十
款沉香调性香水及香氛产品，抢占细分市场。

复购表现优异，粘性更强

沉香、檀香凭借温润、沉稳、包容的气味特质，深受高净值人

群青睐，复购率显著优于常规花果香调产品。

“乡村凤凰”品牌战略定位：依托深厚的东方文化底蕴与非遗制香技艺，坚持对原料与品质的极致追求，精准

切入“沉香+东方美学”赛道，以差异化的产品体验在竞争中建立核心优势。

市场表现：高端价值凸显，稀缺原料支撑溢价

高端市场规模

天然沉香油在高端香氛、奢侈品香水

领域应用占比突出，对应细分赛道市

场规模已达

21 亿元

全球竞争力

凭借卓越的香气品质与稳定的供给能

力，海南优质天然沉香油已具备极强

的全球竞争力，被多家国际一线奢侈

品牌纳入核心原料采购清单。

顶级原料价值

因原料形成周期漫长、产量极其稀

少，沉香油被誉为“植物中的黄

金”，顶级原料市场单价可达每公斤

42.8 万元

稀缺性是沉香的核心价值所在，它为品牌提供了强大的产品溢价能力与坚实的品牌护城河。

03 消费者结构升级：用户持续年轻化

核心群体转变

• 沉香消费逐步摆脱中老年、文玩圈层局限，走向大众视野。

• 35岁以下年轻用户占比：2020年不足15% → 2025年达34%

• 兴趣电商受众以年轻女性为主，占比超 80%

消费动机质变

从“收藏、增值”的传统投资思维，转向“情绪疗愈、解压放

松、生活美学、悦己享受”的精神消费。
“年轻一代正在重新定义沉香，

为品牌带来了全新的增长活力。”

消费者结构升级：使用场景日常化

从圈层到大众

沉香不再局限于文玩、收藏等小众圈层，正逐步走出“深

闺”，走向大众日常消费，成为触手可及的生活好物。

中式养生赋能

契合当下“中式养生”与“闻香养神”的消费潮流，沉香凭

借安神助眠、舒缓情绪的特质，成为都市人群舒缓高压生活

的主流选择。

强劲增长的数据佐证

2025年前三季度，沉香线香、便携熏香等香氛用品销量同比

增长45%，印证市场潜力。

“ 沉香正在融入现代生活方式，成为一种兼具东方韵味与疗愈价值的新美学 ”

04 渠道格局变革：兴趣电商成为核心增长引擎

核心增长动力

• 电商及直播渠道已成为沉香香氛品类实现规模化增长的核

心动力引擎。

• 2024年沉香品类线上零售额增速显著跑赢大盘，展现出

强劲的渠道爆发力。

精准触达年轻用户

• 抖音等平台上，“国风”与“东方香氛”相关内容持续爆

发，2026年相关短视频播放量预计超45亿次。
• 通过内容种草与营销，实现对年轻消费群体的精准触达，

大幅降低获客成本。

“兴趣电商的崛起，为‘乡村凤凰’品牌的快速传播

和市场扩张提供了强大的武器。”

05 市场机遇与结论：四大机遇，蓝海市场

01 渗透率低，增长空间充足

目前沉香精油在香水中应用比例仅9.1%，整体渗

透率偏低，市场尚未充分开发，具备显著的蓝海市

场属性与增长潜力。

02 文化差异化优势突出

沉香自带深厚的中式文化底蕴与天然的养生属性，

是国产品牌区别于国际大牌、建立独特品牌心智的

差异化核心抓手。

03 消费人群持续扩容

年轻女性已成为消费主力军，悦己消费的趋势保持

长期稳定，为沉香香水提供了庞大且持续增长的潜

在消费群体。

04 国潮风口强力加持

东方香调与中式养生理念在市场持续流行，沉香香

水天然契合当下主流消费潮流，能够借力国潮红

利，快速切入并占领市场。

结论：挑战与机遇并存，前景广阔

现存挑战

• 天然沉香原料稀缺，长期依赖进口，成本高昂且不稳定

• 行业品质标准不统一，缺乏权威认证体系

• 市场存在低价合成原料以次充好，扰乱消费认知

破局之道

随着国内人工结香种植技术的成熟，原料供给能力正在稳步

提升；同时行业组织与头部品牌正积极推动建立统一的分级

与鉴定标准，市场规范化程度日益提高，痛点正逐步解决。

综合研判：沉香香水赛道需求明确、增速稳定且拥有深厚的东方文化壁垒，是国内香氛市场极具潜力的
“蓝海赛道”，具备长期的投资与品牌发展价值。
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